
„

„Käpsele gesucht“  
Fan-Projekt-Check 

connect! Festival 
2019/2020

Mobile 
Reutlinger 
Stadtoase

Reutlingen tanzt Textilmesse 
Neckar-Alb

Rock´n Reutlingen Ausstellung 
Reutlinger 
GrenzblickeRTrail

Street-piano –
Kultur auf 
Straßen u. Plätzen

Kurz-
beschreibung

Musik-, Theater-
und Workshop-
Festival im 
Markwasen

Liegestühle und 
Ruhezonen in der 
Innenstadt

Tanzangebote an 
vielen Stellen in 
der Innenstadt

Textilmesse in der 
Stadthalle
(leider nur wenige 
Details bekannt)

Die Stadt erklingt 
ein Wochenende 
im Sound einer 
Idol-Band, wie 
Beatles oder ABBA

Fotoausstellung 
zum 
Landschafts-
Reichtum 
Reutlingens

Piano für alle an 
wechselnden 
Orten in der Stadt

Marken-Baustein - entspannte
Einkaufsstadt

entspannte
Einkaufsstadt

Wirtschafts-
standort

entspannte
Einkaufsstadt

schöne Lage entspannte
Einkaufsstadt

Außenwirkung und 
Zugkraft
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Einzigartigkeit Nein
Connect! gab es in 

Tübingen und zuletzt 
in Münsingen

Nein
Ähnliche Aktionen 

gab es bereits 
z.B. ‚Aachen nimmt 

Platz‘ (2016)

Nein
Ähnliche Aktionen 

gab es bereits 
z.B. ‚Sonthofen 

tanzt‘ (2018)

Jaein
Lokale Messen sind 

nicht neu (z.B. 
GardenLife), neu ist 
das Thema Mode.

Ja Nein
Der Foto-Künstler 
zeigte seine Werke 

bereits in der 
Region

Nein
Street-Piano gab es 
seit 2009 in mind.  

60 Städten weltweit

Zielgruppe junges Publikum breites Publikum breites Publikum Fach- und Mode-
Publikum

breites Publikum begrenztes 
Publikum

breites Publikum

Anmerkung Spannendes 
Angebot für die 
Jugend, doch wie 
profitiert die Stadt 
davon?

Charmante Idee für 
Vereine und Handel. 
Wird keinen (z.B.) 
Stuttgarter nach 
Reutlingen locken

dynamisches 
Projekt, doch wer 
selbst tanzt, wird 
vermutlich nicht 
shoppen.

RT ist Textilstadt –
top! Das selbst-
gesteckte Ziel den 
Handel einzubinden 
wird schwer.

Kreativer Ansatz. Kann 
überregionale 
Wirkung erzielen. 
Kleine Händler kann 
Umsetzung (GEMA,…) 
Probleme bereiten. 

tolle Fotos, die 
überregional 
gezeigt werden 
müssten um für die 
Region zu werben.

Nette Idee, jedoch 
mit wenig Zugkraft 
für neue Besucher. 
Keine Steigerung der 
Bekanntheit


